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ACTA NO. 0207/2026

EN LA CIUDAD DE SAN FRANCISCO DE CAMPECHE, ESTADO DE CAMPECHE, A LOS DIECIOCHO DiAS DEL MES DE MARZO DEL ANO
DOS MIL VEINTISEIS, EN RELACION CON LO ESTABLECIDO EN LOS ARTICULOS 40, 45 FRACCION 11, 58, 59 PRIMER PARRAFO Y 60
DE LA LEY DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y PRESTACION DE SERVICIOS RELACIONADOS CON BIENES MUEBLES DEL
ESTADO DE CAMPECHE, REUNIDOS LOS REPRESENTANTES, C.P. DANIEL EDUARDO PAREDES TUYU, TITULAR DE LA UNIDAD
ADMINISTRATIVA DE LA SECRETARIA DE TURISMO Y EL C. GERARDO ALCALA DEL MURO, REPRESENTANTE LEGAL DE NODO DE
NEGOCIOS, S.C., SE PROCEDE A FORMALIZAR LA ENTREGA-RECEPCION DEL SERVICIO QUE SE ENCUENTRA AMPARADO EN EL
CONTRATO QUE MAS ADELANTE SE PRECISA.

CONTRATO No. 221/2025 FECHA: 12 DE DICIEMBRE DE 2025.

CONCEPTO: “PRESTACION DE UN SERVICIO PARA EL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO
TURISTICO DEL ESTADO DE CAMPECHE"

PROVEEDOR: NODO DE NEGOCIOS, S.C.

RECIBE EL RESPONSABLE DE LA VIGILANCIA, SEGUIMIENTOQ Y RECEPCION DEL SERVICIO:

NOMBRE: C.P. DANIEL EDUARDO PAREDES TUYU
CARGO: TITULAR DE LA UNIDAD ADMINISTRATIVA
DEPENDENCIA: SECRETARIA DE TURISMO

RECURSOS FISCALES DEL EJERCICIO ACTUAL (INGRESOS PROPIOS),

TOTAL: $8,826,509.89 M.N.
EJERCICIO FISCAL 2025. $8, i 89 M.N.

SERVICIO PARA EL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO TURISTICO
DEL ESTADO DE CAMPECHE

CANTIDAD ~ DESCRIPCION, MARCA Y MODELO

DISENO  DE LA ESTRATEGIA GLOBAL DE
POSICIONAMIENTO TURISTICO DE CAMPECHE.
DESARROLLO CREATIVO Y PRODUCCION
AUDIOVISUAL.

$772,853.37 $772,853.37

EVENTOS DE PRESENTACION DEL DESTINO
TURISTICO DE CAMPECHE. 5 EN TERRITORIO
' NACIONAL: CDMX, MTV, GDL, QRO Y MID, PARA 50PX. AT ¥ aaLa1 0

C/U. BONIFICANDO: 1 INTERNACIONAL.
SERVICIO

ESTRATEGIA DIGITAL Y DE CONTENIDOS NACIONAL
E INTERNACIONAL.

*SEO.

*SEM.

*GOOGLE ADS.

] *OTT EN EEUU EN 3 CIUDADES CLAVE, ¥R e 3
*PANTALLAS EN 3 AEROPUERTOS DE LOS EEUU.
*Al MENOS 3 INFLUENCERS NACIONALES.

*AI MENOS 1 INFLUENCER INTERNACIONAL.

*1 EMBAJADOR DE MARCA NACIONAL. %
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ACTA NO. 0207/2026

ESTRATEGIA DE SENALIZACION PARA EL TURISMO

! COMUNITARIO. AL MENOS 10 ESPECTACULARES. PEGEL S W EBLAAE
PROMOCION A TRAVES DE PANTALLAS DIGITALES

1 EN CDMX. AL MENOS 10 PANTALLAS DIGITALES POR $344,827.58 $344,827.58

(03) TRES MESES.

~ SUBTOTAL $7,609,060.25

;15%‘“,5;;_ $1,217,449.58

- TOTAL $8,826,509.89

UNA VEZ VERIFICADOS EL SERVICIO Y PRODUCTOS ENTREGABLES RECIBIDOS POR LAS PARTES QUE INTERVINIERON EN ESTE

ACTO; EN CUMPLIMIENTO A LO SENALADO EN LOS ARTICULOS, 58,

59 PRIMER PARRAFO Y 60 DE LA LEY DE ADQUISICIONES,

ARRENDAMIENTOS Y PRESTACION DE SERVICIOS RELACIONADOS CON BIENES MUEBLES DEL ESTADO DE CAMPECHE, SE
CONCLUYE QUE “EL ESTADO” RECIBE A SU ENTERA SATISFACCION Y CONFORMIDAD EL SERVICIO Y PRODUCTOS ENTREGABLES; A

TRAVES DE LA SECRETARIA DE TURISMO.

CONFORME A LO PRECEPTUADO POR EL ARTICULO 46 DEL ORDENAMIENTO LEGAL ARRIBA CITADO, LA PRESENTE ACTA NO EXIME
AL PROVEEDOR DE LOS DEFECTOS 0 VICIOS OCULTOS QUE RESULTAREN DE LOS BIENES RECIBIDOS Y SE OBLIGA A CORREGIR LAS
DEFICIENCIAS DETECTADAS SIN COSTO ALGUNO PARA EL PODER EJECUTIVO DEL ESTADO DE CAMPECHE.

NO HABIENDO OTRO ASUNTO QUE TRATAR, SE DA POR CONCLUIDA LA PRESENTE ACTUACION, EL MISMO DIA DE SU INICIO,
PROCEDIENDO A SUSCRIBIRLO POR TRIPLICADO, AL CALCE LOS QUE EN ELLA INTERVINIERON.

R “EL ESTADO"

REDES TUYU
DMINISTRATIVA DE LA
E TURISMO

ENTREGA “"EL PROVEEDOR”

=R

" C.GERARDO ALCALA DEL MURO
‘REPRESENTANTE LEGAL DE NODO DE NEGOCIOS, 5.C.

2DE23



b

SAFIN

l "' SECRETARIA DE ADMINISTRACION

PETODOS

////

FINANZAS Y PLANEACION

ACTA NO. 0207/2026
ANEXO UNICO

1. DISENO DE LA ESTRATEGIA GENERAL DE POSICIONAMIENTO DEL DESTINO

SE DESARROLLO UNA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO TURISTICO DEL ESTADO DE CAMPECHE QUE CONTEMPLO LO
SIGUIENTE:
a.  UN DIAGNOSTICO QUE INTEGRO UN ANALISIS DE FORTALEZAS, DEBILIDADES, OPORTUNIDADES Y AMENAZAS DE LA
SITUACION TURISTICA DEL ESTADO.
b.  EL DESARROLLO DE MENSAJES CLAVE, CONTEMPLANDO IDEAS PRINCIPALES Y SECUNDARIAS PARA DIFERENTES
AUDIENCIAS: TURISTAS NACIONALES, PRESTADORES DE SERVICIOS TURISTICOS; SECTOR LOCAL, NACIONAL Y MEDIOS
DE COMUNICACION; ASI COMO LA DEFINICION DE LOS SEGMENTOS QUE FUERON CONSIDERADOS, INCLUYENDO AL
TURISMO COMUNITARIO.
¢ OBJETIVO, JUSTIFICACION Y DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO TURISTICO.
d. CRONOGRAMA DE LAS ACTIVIDADES PROPUESTAS DENTRO DE LA ESTRATEGIA.

TODO LO ANTERIOR SE INTEGRO EN UN ENTREGABLE DENOMINADO “ESTRATEGIA GENERAL DE POSICIONAMIENTO
TURISTICO DEL ESTADO DE CAMPECHE",

2. EVENTOS DE PRESENTACION DEL DESTINO TURISTICO DE CAMPECHE EN TERRITORIO NACIONAL

CONSISTIO EN LA ORGANIZACION Y DESARROLLO DE CINCO EVENTOS EN LOS QUE SE PRESENTO A CAMPECHE COMO DESTINO
TURISTICO.

LOS EVENTOS SE LLEVARON A CABO EN LAS CIUDADES DE MERIDA, MONTERREY, QUERETARO, GUADALAJARA Y CIUDAD DE
MEXICO, CON UN MINIMO DE 50 ASISTENTES POR SEDE.

LA PROPUESTA INCLUYO LO SIGUIENTE:
a.  GASTOS RELACIONADOS CON LA CONTRATACION, ACOMODO Y ARREGLO DEL SALON DONDE SE REALIZO EL EVENTO.
(LA SEDE Y UBICACION FUERON PREVIAMENTE AUTORIZADAS POR LA SECRETARIA DE TURISMOQ).
b.  SERVICIO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS CONFORME AL HORARIO DEL EVENTO, SUFICIENTE PARA TODOS LOS ASISTENTES.
¢.  CONVOCATORIA DE LOS ASISTENTES DE ACUERDO CON EL MERCADO META Y CONFIRMACION PREVIA AL EVENTO.
d.  VIATICOS DEL PERSONAL A CARGO DE LA ORGANIZACION Y EJECUCION DE LOS EVENTOS EN CADA SEDE.

ENTREGABLES:
e« ACTA DE AUTORIZACION PARA LA REALIZACION DE LOS EVENTOS DE PRESENTACION DEL DESTINO (QUE
INCLUYE DESCRIPCION DEL SALON Y DEL SERVICIO DE CATERING), EMITIDA POR LA EMPRESA PROVEEDORA Y
VALIDADA POR LA SECRETARIA DE TURISMO.
. LISTA DE ASISTENCIA.
. FOTOGRAFIAS IMPRESAS Y ARCHIVO DIGITAL EN MEMORIA EXTERNA,

3. ESTRATEGIA DIGITAL Y DE CONTENIDOS

CON EL PROPOSITO DE FORTALECER LA PRESENCIA DE CAMPECHE EN EL ENTORNO DIGITAL, SE REQUIERIO EL DISENO Y
EJECUCION DE UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE CONTENIDOS Y MARKETING DIGITAL, QUE INCLUYA:

A) ELABORACIﬁN DE LA ESTRATEGIA i
SE DISENO UNA ESTRATEGIA PARA FORTALECER LA PRESENCIA DIGITAL DE CAMPECHE COMO DESTINO TURISTICO,
CONTEMPLANDO AL MENOS: OBJETIVO DE LA ESTRATEGIA, CALENDARIZACION EDITORIAL Y MAPA DEL ECOSISTEMA DIGITAL.

ENTREGABLE: DOCUMENTO DE ESTRATEGIA DIGITAL DE DESTINO.

B) PAUTA DIGITAL
DISENO Y EJECUCION DEL PLAN DE PAUTA DIGITAL QUE CONTEMPLO:
+  PLAN DE PAUTA CON SEGMENTACION DE AUDIENCIAS.
DEFINICION Y DESGLOSE DE KPI'S.
CONFIGURACION Y EJECUCION DE CAMPANAS. ,
PRODUCCION Y EDICION DE CONTENIDOS DIGITALES PARA CONJUNTOS DE ANUNCIOS (MINIMO //7
10 CONJUNTOS).
REPORTE DE RESULTADOS CON INDICADORES DE DESEMPENO. P
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ACTANO. 0207/2026
C) PLAN DE AMPLIFICACION CON INFLUENCERS

SE DESARROLLO UN PLAN DE AMPLIFICACION MEDIANTE LA COLABORACION CON 3 INFLUENCERS NACIONALES, 1
INTERNACIONAL Y 1 EMBAJADOR DE CAMPANA, CON PERFILES AFINES AL SECTOR TURISTICO Y/0 CULTURAL.

EL PLAN INCLUYO:
*  PERFILES DEL POOL DE INFLUENCERS Y DEL EMBAJADOR PROPUESTO, PARA APROBACION DE LA SECRETARIA DE
TURISMO.
¢ DEFINICION Y DESGLOSE DE KPI'S ESPECIFICOS Y CALENDARIZACION.
*  DOCUMENTACION DE LAS GESTIONES CON INFLUENCERS.
*  REPORTE FINAL CON LOS RESULTADOS DE LA ESTRATEGIA DE AMPLIFICACION.

4. INSTALACION DE ESPECTACULARES TURISTICOS EN ACCESOS MUNICIPALES

CON EL OBJETIVO DE FORTALECER LA PRESENCIA VISUAL DE LA MARCA "CAMPECHE, PURO AMOR"Y PROMOVER LOS ATRACTIVOS
TURISTICOS DE CADA MUNICIPIO, SE PRODUCIRON E INSTALARON ESPECTACULARES TURISTICOS EN PUNTOS ESTRATEGICOS DE
ACCESO A CADA CABECERA MUNICIPAL.

CADA ESPECTACULAR INCORPORO ELEMENTOS GRAFICOS ALINEADOS A LA IDENTIDAD INSTITUCIONAL, ASI COMO UN CODIGO
QR VINCULADO A UN MICROSITIO O PAGINA CON INFORMACION SOBRE ATRACTIVOS, EXPERIENCIAS Y SERVICIOS TURISTICOS DEL
MUNICIPIO CORRESPONDIENTE.

A) DISENO Y VALIDACION DE MATERIALES GRAFICOS

SE DISENARON LOS ARTES FINALES DE CADA ESPECTACULAR, ASEGURANDO COHERENCIA CON LA MARCA DESTINO Y
ADECUACION A CADA MUNICIPIO.

ENTREGABLES:
e  PROPUESTA GRAFICA DE LOS ESPECTACULARES PARA CADA MUNICIPIO, CON MENSAJES Y CODIGO QR
FUNCIONAL VINCULADO A CONTENIDO DIGITAL.
*  VALIDACION Y AUTORIZACION DE DISENOS POR PARTE DE LA SECRETARIA DE TURISMO PREVIO A IMPRESION.

B) PRODUCCION E IMPRESION
SE REALIZO LA IMPRESION DE LOS ESPECTACULARES EN MATERIALES DE ALTA DURABILIDAD, APTOS PARA EXTERIORES Y
DIVERSAS CONDICIONES CLIMATICAS.

ESPECIFICACIONES MINIMAS:
. MEDIDAS ESTANDAR: 6 X 4 M APROXIMADAMENTE.
. IMPRESION EN IONA DE ALTA RESISTENCIA, SOBRE ESTRUCTURA METALICA CON ANCLAJES SEGURQS Y CONFORME A
LA NORMATIVIDAD APLICABLE.

ENTREGABLES:
*  IMPRESION E INSTALACION DE 1 ESPECTACULAR POR MUNICIPIO, CONFORME AL DISENO APROBADO POR LA
SECRETARIA DE TURISMO.
«  REGISTRO FOTOGRAFICO DEL PROCESO DE PRODUCCION.

C) INSTALACION Y MANTENIMIENTO
SE REALIZO LA INSTALACION PROFESIONAL DE LOS ESPECTACULARES EN LOS ACCESOS PRINCIPALES DE CADA CABECERA
MUNICIPAL, GARANTIZANDO SEGURIDAD, VISIBILIDAD Y CUMPLIMIENTO DE PERMISOS LOCALES.

o
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ACTANO. 0207/2026

Campana Promocional de Turismo

03

Incrementar el turismo total hacia Elevar la ocupacion hotelera

Posicionar a Campeche como

el 2026 promedio anual destino cultural, natural y
sostenible

14 os

Generar alta recordacion de marca en publicos Consolidar alianzas comerciales (B2B) con

nacionales e internacionales aerolineas, OTAs y turoperadores.
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Concepto Creativo y Mensaje Central

mx "Campeche Pure Amor”

‘Porque amar o Mexico también es descubrir sus secretos

mas puros.”

Campana emoconal v calida. Resalta s hospiabdad, gastronomia y

gastronomia y ¢

SHE R R

6 DE 23

@ 'Campeche, Secrets of Mexico"
"The best-kept secret of the Yucatan Peninsulo.”

Pascionamienlo aspiracional y auléntico. Resalta histona, patrimonio v

patrimonio y naturaleza

CaMmPi.CH
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Mercados Nacionales
A. Mercados regionales (via carretera)

Yucatan, Quintana Roo y Tabasco. Racional: Campeche forma parte del corredor natural de turismo peninsular, Estrategia:

Estrategia: campanias en autobuses, seftahzacion, activaciones en terminales y medios exteriores

B. Mercados nacionales con conexion aérea

CDMX, Monterrey, Guadalajara, Querétaro y Mérida. Racional: estos centros urbanos concentran el mayor gasto turistico del

pais. Estrategia: presentaciones de desting, alianzas con aerolineas, campanas digitales y experiencias sensoriales de marca.

CAMPILCH

Mercados Nacionales

Publicos objetivo

o1 03

Prioridad 2 (regional leisure)

Prioridad 1 (nacional/regional)

Viajerns eulturales y farrilas desce Cudad de Mexico, Menda, Villahermosa, Tunstas del sureste (Yucatan, Quintana Roo} que buscan escapadas menos
Willshermmosa, Veracruz (viape cono par avion ¢ carretera) menos masficadas

03 o4

Prioridad 3 (nicha) Prioridad 4 (B2B)

Vajeros de naturaleza/awstamiento y turismo de aventura interesados en Turoperadores nacwonales, agentias receptivas en COMX y Mérida,
imeresados en Calakmul y mangiares, provenientes de otros estados de la serofineas/transportistas

de la cepublica

CAasPLCH
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Producto & rutas promovidas

e [FOSLT0L S fiziubt s visiresles y on ligpibica wnnois {isiporte » gis -

“Campeche City Break™ {2-3 dias)

{8 DA, TIMNITIN, MUa, SMITHNRTES § NV trid e A1y
et

"Arqueologia y Selva” (3—4 dias)

E d Catarirmi | e v i poit i

fe shae e L hicto para g i
.1

atde
3] 13 nizinda
e ok 3 Y
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Mensajes clave (por segmento)

Cultural/urbanos Escapada/relax

"Historia viva junto al mar: ciudad amurallada, fuerte tradicion y cocina “Piayas, pesca y tranquilidad fuera de las multitudes.”
coana campechana.”

Seguridad y logistica
Naturaleza/aventura

"Conexiones adreas regulares v vias federales que facilitan tu viaje.’
“Selvas milenarias y bicdaversidad: Calakmed, un encuentro con la

la naturakeza "

CaMmpP.CH

Canales y tacticas

Como le hablamos al pablico

Alianzas estratégicas Marketing digital

+ Convenic con Aeromexico ¢ lineas guiz operan CPE para promociones + Cempanas SEM/Display dirgides: audiencias en COMX, Merida,
"vuelashorel” y tanfas especiales en temporadas especifizas Mérda, Villshermosa, keywords: "escapada historica Campeche”,

»  Paguetes wo-brandeadcs can agencas de COMN y Mérida {familiar con Campeche”, *Calakmal tours”
Hamiliar can Wiy cultural *  Social ads {FBAIG/Reels v YouTube shortsh mcro-thistorias de 15-30s

{Chdad armurallada, atardecer en maleoda, ruinas en b sel

*  SED: cptimizar sitio oficial / landing pages para queries “que ver en

veren Campeche”, “ruinas Calakmud”, “vuelos a Campeche”.
*  Contenida eninglés para atraer turista nacional con intengion

mernacional {famdias, vi

05 da negodios que vigian por fa Peninsula)

Peninsuial

CaMmPr.CH

-1
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Campana OOH en CDMX

. OMPE(He

"Campeche puro amor'

Campania visual en pantallas v espectaculares de alta

afluencia (Reforma, Santa Fe, Antara, Perisur, Acropuerto

Qujetivo: generar desee de viaje ¢ incrementar busquedas de vuelns y
AICM), .
< OMX s WO eELer ge L stas nacionagies. La campaia reservaciones

Campana trar caima

cortraste entre 3 wida scelerada de la ciudad v
la catma mag e Campeche. evecando descanso, historia vy autenticidad

AUtenNICiZan

Z‘!
i
b o
=
w
.
)
-
b

Presentaciones de Destino en México

"Campeche, el secreto
mejor compartido de
México."

Presentaciones en Monterrey, Guadalajara, Querétaro, Mérida y COMX con

agencias, medios y aerolineas

Concepto Experiencia
teviar Campecne a las civdades emisoras ada prosentiacion $etd un eLeaparare
ganera eoneron directa y eanoral de!l disting

ontenido orgamco

Objetiva

ventas y visilidad nacional, integrando expe nencas gastronomicas, culturales v digitales

vidores turisticos de Campedne a participas como pravecdores

10 DE 23
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Turismo Comunitario y Senalizacion

"Campeche vive en sus
comunidades.”

Programa integral

Capacitacion, senaiizacdn y desarrolio de imagen en puebios magicos y comunidades rurales

Racional

tlunsmo comunitsnio genera arguilo local y experencias autenticas, Fortalece fa

tor'o y oromueve el turismo sostenible

Objetivo

inteprar a las comumiades al desarrallo tunstico y mejnrar la experiencia del visitante

11 DE 23
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paerys Digstates e Intee Ea 15

mx Campaiia Nacional "Llega a Campeche en tres pasos”

Obictive: sumentar ia intencion Je viajé y reseryas desde mercades nacionales.

Estrategia multicanal:

o ©

Meta y [ikTok YouTube 7 Google Video Ads

Aeels y storytedling emadconal Videos de 15-30 seg. sabre experientias de vinje

Google Search / Display Influencers y medios allados

Busgueda de intencion {"viajar a Campeche”, Tren Maya Campeche”) Integracion en México Desconacido, Travesias y VisitMexico

Hacional la narralivy de fos "tres pasos” comunica accesibilidad, autenticidad y emocion
La audwncia objetive {25-55 anas) s conecta con formates audiovisuales cortos y mensajes claros

D Meta: 20 millonas de imprasiones, 4 millones de reproducciones % en biisquedas "Campeche + viaje',

;T . .
CaMMPLCH

@ Influencers & PR — Refuerzo Estratégico

Objetivo: impulsar el awareness y conversacién digital orgdnica

Nov 2025 - Feb 2026

10 Influencers nacionales 6 influencers internacionales

. Exonglos, Juoripe Jucta Ivioges v aventur 0sd, “ET Anturite” (Gostranomio) . EE UL v Conada. The Boims Guy, Kigrsten sich |@ ThedlondeAbread), Expedia

feastronomin), Lugenis Rpongue? lemprendrgorg y vigiera), Mairicie Creators, Canadian Traveller, Voyage Maven, TravelQHPath
o B P R (F ORI B o, Medite Disconecido, Sood & Travil

Kexx o

0 2 Embajadores de campafa:

* -1 pacienal [figura mesiatice con abinlidad cultursl ¥ Tamsliar).

* linternacional (Creador 6 vaajes sostenibles)

Meta:

o« 20 mikones de improsiones combinadas en redes sociles

= «10miton de reproducoones organicas de wideo

c;k;’%".f’ { 16 "‘-
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Puntos Clave de R.P.

Fam trips

Con penodistas y creddones de contenido de COMX v Mérida [ taminps por ano

trips por ado: wrbano y armqueciogial

Nota de prensa

€ Crecimie i TUrstito v nuevos pagueles fusar afras oficales de

Experiencias locales & producto

* Capaciacion a guias locales (Ristori, pratocolos COVID seguridad, hospitakdad)

+  Certificacion de experi@ncias sostenities [promaver Calakmual con manejo
rasponsable y cupos imitados)

*  Desarrollo de experiencias nocturnas seguras en Iz Ciudad Amuraliada (touss

(taurs nocturnes, gastronomia)

Estrategia de mercados internacionales

o

A Norteamérica

+  Estados Unidos: Hauston Dallas, Les Angetos, Miami y Mueva York
Canada: loronto, Quekec y Mentrea

ON TR FEa frecuendia b

resddos en experiencias culturales y

+ Publicidad en aeropuertos (ReachTV), OTT en NFL y

en NFL y Super Bowl, y presencia digital segmentada

B. Europa

Francia y Alemania ' Son mercades que valoran histaria
IS EURE y autenTcidad

participacion en FITUR y coclel con agencias, OTAS y

turaperadares evropeos en Madrid. e Bt e 4

13 DE 23 ool
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© Campafia Internacional

"Campeche: Secrets of Mexico" E{'ﬁﬁ ; CAMPECHE

Chjetwa: posicionar Campeche como desting cultural y boutigue ante viajeras de alto poder adquisitivo

Estrategia:

ReachTV OTT / NFL / Super Bawl

EE l'u(‘\\.ctln-‘-d-:‘- Spots de 15" en transmisiones deportivas
wanta, Quebec)

YouTube y Google Ads Integracion con OTA's
Contenido &n ingles y francés para Francia, Alemania y Canada Portales (TripAdvisor, Expedia, Air Canada Vacations)

Hac

conab los acropuertes y plataformas OTT parantuan visibilidad ante viajeros frecuentes y decisores
a narrativa visual de "Secrets of Mexico” apela a la exclusividad, historia y autenticidad

n Meta: 15 millones de impresiones, 2 millones de reproducciones, 50 mil ciit; h_.aéi%.poﬁales de reservacion.

CaMmPiCM

T as e
FITUR 2026: Coctel Promocional en Madrid

"Campeche: Secrets of Mexico — Donde
el tiempo se detiene.”

Ademds de la parucipacion en FITUR con pabetion institucional, hacer un cocte! exclusive para agencias y turoperadores europens.

Racional: FITUR es5 la feria mas infiuyente para América Latina

£ievento sensorial en Madrid refuerza lazos comerciales y proyecta al estado como destino boutigue del sur de Mexico.
Mexico. 5 . i
Objetivo: establecer acuerdos con operadores y medios europeos, aumentando la presencia en catalogos 2026.

CAMPLCH

14 DE 23
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& Produccién Creativa y Contenidos
T AR (e
fands! | b 1QJ

Spots bilingties (30s/15s) y Serie "Historias que enamoran” (5 Sesiones fotograficas: Ciudad

capsulas OTT. microdocumentales). Amurallada, Calakmul, Isla
Aguada, Champotdn.

Videos 360° para activaciones VR Banco visual para prensa, web y

ferias internacionales

Objetivo: generar identidad visual exportable y replicable en medios internacionales.

1’: o .:}"-‘iap s c l'

Activaciones creativas

Ideas de alto impacto

ieiatal B
[ ;
— L@.

(E13 B

‘Fin de semana de la Muralla”

oLt srhang Lon gaslicoomis, musics wrulas cudtura

Concurso ‘Tu foto en Campeche”

JGC (i

A

S grataitas para

FRenerated conitent] con wentng viae v esluncia; Para aementir contenido

"Ruta Maya del Goifo’

Promacién corgunta con Yueatiny Bbasco pata dineranes de 7- 10 dias {pramozion de

(sromocién do roed rgs!

AN

&
DN
Programa de influencers

Cor sudiencias de wage familiar v cultura [Tam 27ip + contenido esciusive)

Medios y mensajes de apoyo

Ejemplos rapidos

Titular campania SEM: "Escapada historica a Campeche — Vuela desde COMX en 1 hora" (si aplica la duracion real del vuelo segun horarios),
CaMmPr oM

L
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Riesgos y mitigacion

Percepcién de inseguridad Limitada conectividad en picos Impacto sobre ecosistemas
Preparar hoja de hechas con dates oficales Gestlonar vuelos chdrter o aumentar {Calakmu!)

sobre segurdsd y protocolos, capaalar frecuencia en temporada alta con aerolineas Cupos limitados, gulas centificados, y plan de
VOLETOS, Promover expenenglas con asodiadas. tarismo sestenible con uotas de conservacian,

operadores certificadod. {Comunicacion

transparente y cifras reaies)

CAMPLEH

"Con esta estrategia,
Campeche no solo se
promueve: se cuenta,
se comparte y se vive."

En cada accién hay una historia, en cada
historia un motivo para regresar.

Porque cuando el visitante llega, descubre y se
enamora. entiende que Campeche es,
verdaderamente, "’

S iy -"”tuys - '\.:j i‘;
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"Campeche se abre al mundo con historia, amor y autenticidad.
Dos campanas, una voz: México lo siente con amor. El mundo lo

descubre con asombro. @

CampPi.CH
GARANTIAS DEL SERVICIO PRESTADO

LA PRESENTE GARANTIA TIENE POR OBJETO ASEGURAR EL ESTRICTO CUMPLIMIENTO DE LOS SERVICIOS OFERTADOS POR “EL
PRESTADOR”, DENTRO DEL PROCESO DE LICITACION NO. SAFIN-EST-064-2025, ASI COMO GARANTIZAR LA CALIDAD,
CONTINUIDAD Y CONFORMIDAD DE DICHOS SERVICIOS CONFORME A LAS ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CONTRACTUALES
ESTABLECIDAS POR LA SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE CAMPECHE.

ALCANCE DE LOS SERVICIOS GARANTIZADOS
“EL PRESTADOR" GARANTIZA LA CORRECTA EJECUCION DE LOS SIGUIENTES SERVICIOS:
*  DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO TURISTICO DEL ESTADO DE CAMPECHE.
e EVENTOS DE PRESENTACION DEL DESTINO TURISTICO DE CAMPECHE, 5 EN TERRITORIO NACIONAL Y 1
INTERNACIONAL.
*  ESTRATEGIA DIGITALY DE CONTENIDOS NACIONAL E INTERNACIONAL.
*  ESTRATEGIA DE SENALIZACION PARA EL TURISMO COMUNITARIO.
¢ PROMOCION A TRAVES DE PANTALLAS DIGITALES EN CDMX.

MEDIOS Y RECURSOS A EMPLEAR
PARA ASEGURAR EL CUMPLIMIENTO ADECUADO DEL SERVICIO, “EL PRESTADOR” SE COMPROMETE A DISPONER DE LOS
SIGUIENTES MEDIOS:

- MEDIOS HUMANOS
¢ PERSONAL CALIFICADO CON EXPERIENCIA DEMOSTRADA EN MEDIOS DE COMUNICACION, REDES SOCIALES,
FOTOGRAFIA.
*  EQUIPO TECNICO CONFORMADO POR MERCADOLOGOS, COMUNICADORES, DISENADORES.

- MEDIOS MATERIALES Y TECNOLOGICOS
¢ HERRAMIENTAS, EQUIPOS, DISPOSITIVOS Y/0O SOFTWARE NECESARIO PARA LA CORRECTA PRESTACION DEL SERVICIO.
e  SISTEMAS DE RESPALDO, MONITOREO Y CONTROL DE CALIDAD.

»  MEDIOS LOGISTICOS Y ADMINISTRATIVOS
. PLAN DE ABASTECIMIENTO Y REPOSICION DE INSUMOS.
*  COORDINACION OPERATIVA Y SUPERVISION PERMANENTE,
e COMUNICACION CONTINUA CON LA ENTIDAD CONTRATANTE.

FORMAS Y METODOLOGIA DE TRABAJO

METODOLOGIA GENERAL
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LA PRESTACION DEL SERVICIO SE LLEVARA A CABO BAJO UNA METODOLOGIA BASADA EN LA ORGANIZACION Y DESARROLLO DE
CINCO EVENTOS EN EL QUE SE PRESENTARA A CAMPECHE COMO DESTINO TURISTICO, QUE INCLUYE:

1.
2

3.
4.

8.

PLANIFICACION INICIAL Y GASTOS RELACIONADOS CON LA CONTRATACION Y DIAGNOSTICO DE NECESIDADES.
EJECUCION CONTROLADA SERVICIO DE CATERING CUIDANDO EN TODO MOMENTO QUE LOS ALIMENTOS Y BEBIDAS
QUE SE BRINDEN SEAN CONGRUENTES CON EL HORARIO DEL EVENTO.

SUPERVISION Y CONTROL DE CALIDAD DURANTE TODO EL PROCESO.

CONVOCATORIA, ENCARGARSE DE LA CONVOCATORIA DEL MERCADO META Y DE LAS CONFIRMACIONES DE
ASISTENCIA.

EVALUACION FINAL Y VALIDACION DE CUMPLIMIENTO.

FORMAS DE PRESTACION DEL SERVICIO

MODALIDAD PRESENCIAL, SEGUN LOS REQUERIMIENTOS DEL CONTRATO.

HORARIOS DE ATENCION Y DISPONIBILIDAD: EVENTOS A REALIZARSE EN LAS CIUDADES DE QUERETARO,
GUADALAJARA, MERIDA, CDMX Y MONTERREY EN HORARIOS POR DEFINIR. BONIFICANDO: 1 INTERNACIONAL.
PROTOCOLOS DE SEGURIDAD, CONFIDENCIALIDAD Y PROTECCION DE DATOS.

GARANTIA DE CALIDAD DEL SERVICIO
"EL PRESTADOR" ASEGURA QUE:

LOS TRABAJOS SE REALIZARAN CONFORME A ESTANDARES PROFESIONALES Y NORMATIVOS VIGENTES.

SE RESPONDERA POR CUALQUIER DEFECTO, FALLO O INCUMPLIMIENTO DETECTADO DURANTE LA EJECUCION 0
DENTRO DEL PERIODO DE GARANTIA.

SE REALIZARAN, SIN COSTO ADICIONAL, TODAS LAS CORRECCIONES O RETRABA]JOS NECESARIOS DERIVADOS DE
ERRORES ATRIBUIBLES A “EL PRESTADOR”".

ATENCION A INCIDENCIAS Y SOPORTE
CANAL DE CONTACTO:

CORREO: GALCAM

1@GALCAMMX

TELEFONO: 6632131829
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EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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Micrositios por MUNICIPIO

« f @ %5 cempechispursamer cemyiensue;

B v £ @D wan

pucdas pordar  Mas co: a s visita 0+l Eapadal v

Municipio ¥ Mo te ios pucdes pardar  Mas cerca da t Plaaifica (U visita B8 Esponet »
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CREADORES PARTICIPANTES

@soykrystianvazquez

v Fotografia y video lifestyle
» Contenido visual aspiracional
+ Audiencia interesada en vigjes y experiencias

~
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Post dispanible
¥ 2,600
@15

Post disponible Post disponible
@210 93510
CE @3

Post disponible
9 465
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Calkini

Reporte fotogirdfica de instalacicon del espectacular en el inunicipio de Calking.

TR

Campeche

Reparte forografico de insealacian del espectacular en el munnicipio de Campeche,

Ba

Reporte fatagrdfico de instalacion del espectacidar enr el rmunicipio de

circegea.

HHecelchalcan

Reporte foragrafico deanscalacion del espectacular en el municipio de Hecelchaledn.
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